
business model canvas



Keypartner
บรษัิท เบยีรไ์ทย จาํกัด มหาชน
บรษัิท แสงโสม จาํกัด มหาชน
บรษัิท สงิห์ คอรป์อเรชั�น จาํกัด มหาชน
บรษัิท  เสรมิสขุ จาํกัด มหาชน
บรษัิท ชา้ง สยาม กัมปนี จาํกัด มหาชน
วงดนตร ี
MC / DJ



KeyActivities
 

03
ความเชื�อมั�นให้กับ

องค์กร

01
การตลาดและโปร

โมชั�น

02
การบรกิารลกูค้า

04
การบรกิารทั�ง

ภายในสถานที�และ
นอกสถานที�

05
การสรา้งชื�อเสยีงให้กับ

สถานที�หรอืรา้น



Key Resources

เงินในการลงทนุ
งบประมาณ
ความสามรถของทีมงาน
ฐานลกูค้า
สถานที�ในการจดัตั�งสถานประกอบการ



Value Propositions
(คณุประโยชนที์�สรา้งขึ�น)

04มตัีวเลือกหลากหลายตามความต้องการ
ของลกูค้า01คณุภาพในการให้บรกิาร

05มกีารบรกิารที�ดี  เป�นกันเอง02สถานประกอบการตั�งอยูใ่นพื�นที�ที�มี
สถานที�ท่องเที�ยวยามคํ�าคืน

06สรา้งความไวว้างใจให้กับลกูค้า03สิ�งอํานวยความสะดวกในรา้น



Customer Relationship
(ความสมัพนัธกั์บลกูค้า)

04พนกังานคอยแนะนาํและเสนอ
โปรโมชั�น

01บรกิารลกูค้าอยา่งเป�นกันเอง

05มชีอ่งทางการติดต่อ
สื�อสารกับลกูค้า

02โปรโมชั�นหรอืกิจกรรมประจาํเดือน

03ติดตามความพงึพอใจของลกูค้า



Channel
(ชอ่งทาง)

social media
โฆษณา
รวีวิจากลกูค้า
Connection



Customer 
Segments
(กลุ่มลกูค้า)

นักเที่ยวกลางคืน
กลุมลูกคานักดื่ม
กลุมคนชอบสังสรรค



Cost Structure
(ต้นทนุ)

04ค่าโฆษณา01ค่าเชา่สถานที�

05ค่าใชจ้า่ยในการตกแต่ง
ภายใน02เงินเดือนพนักงาน

06ต้นทนุในการสรา้งภาพลักษณ์ให้
องค์กร03ค่านํ�า ค่าไฟ

07ต้นทนุสว่นแบง่สาํหรบั Partner



Revenue Stream
(รายไดแ้ละผลประโยชน์)

03
รายได้จากลกูค้า
ที�มาใชบ้รกิาร

01
รายได้เปอรเ์ซน็ที�หัก

จาก Partner

02
รายได้จากการ

โฆษณา

04
ลกูค้ากลับมาใช้

บรกิารซํ�า

05
รายได้จาก

กิจกรรมที�จดัขึ�น



Thank you
B11 อนุชติ เทพทัน                          6314101301
B22 ธรรมรตัน์ งามคาย                6314101336 
B33 ปุณรดา สจุรติจนัทร ์             6314101358 
B44 นิธวิฒัน์ นันตา                         6314101345
B55 ปุญญิศา ศรโีพธิ�                     6314101357
B66 อรธฌิา แหลมเงินทวศีร ี    6314101418 
B77 พรีวทิย ์อินหอม                      6314101371
B88 นิติ รม่ลมูล                               6114101342


