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H M W 
“How might we…” 

...// HMW ถ้าส่ังอาหาร แล้วมีอุปกรณ์ช่วยให้การรับ
ประทาน สะดวก (ลดขั้นตอน) สบาย (เวลาน้อย) และ 
สุขภาพดี (โภชนาการสมดุล “ครบ และ คลุม” ความ
ต้องการ “ใหม่” ในการ WFH) เช่น อาหารไขมันต่ำ, 
ไฟเบอร์สูง, โภชนาการสมบูรณ์สูงสุด (Optimal 

Health), ให้อาหารเป็นยา “ป้องกันการก่อโรค”, อาหาร
พร้อมปรุง (Ready To Cook), ชุด DIY Set + Up-

sell / Cross-sell  เป็นต้น

Source: Internal Consulting Service by iGTC (2020)     iGTCx#MJUiGTC



H M W 
“How might we…” 

...// HMW Food for All นำเสนอคุณค่าใหม่ ด้วยการ
สร้าง “สุขส่งต่อ” ซ้ืออาหารเสริมให้คนท่ีเรารัก พ่อ แม่ 
ญาติผู้ใหญ่ กลุ่มเปราะบาง, สินค้าอุปโภค / บริโภคท่ี
จำเป็นต่อการดำรงชีพ เช่น น้ำด่ืม, เครื่องด่ืมเพื่อ
สุขภาพ, อาหารปรุงสำเร็จ, เครื่องปรุงรส, เป็นต้น

Source: Internal Consulting Service by iGTC (2020)#MJUiGTC     iGTCx



H M W 
“How might we…” 

... // HMW All for Food เป็นแกนกลางเชื่อมโยงธุรกิจ
เพื่ออำนาจในการต่อรองเสริมความแข็งแรงให้กับ 

Supply Chain โดยกำจัด “ตัวกลาง (middle trader)” 
หรือขัดขวางการพัฒนา / ส่งเสริมห่วงโซ่การผลิตท่ีไม่
เป็นธรรมออกจากระบบ ป้องกันการเอาเปรียบจาก
พ่อค้าคนกลาง ปั่นราคา บิดเบือนกลไกลตลาด เช่น 

ระบบตรวจสอบย้อนกลับ และการบริหารจัดการสินค้า
ด้วย Blockchain เป็นต้น

Source: Internal Consulting Service by iGTC (2020)#MJUiGTC     iGTCx







X Y Z Method 
“We help X do Y doing Z” 

We help non-technical marketers 
discover return on investment in 

social media 

by turning engagement metrics 

into revenue metrics.


Source: Value Template designed by Steve Blank#MJUiGTC     iGTCx
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